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Пояснительная записка
Программа имеет социально-педагогическую направленность.

Профессия журналиста — «вторая древнейшая», и при этом в 21 веке журналистику именуют «четвёртой властью». Именно универсальностью, повсеместностью и постоянной востребованностью профессии журналиста и определяется актуальность нашей программы дополнительного образования. Кроме того, курс  
 «В мире современных СМИ» связан с решением такого блока задач общеобразовательного учреждения, как социально-творческое развитие личности, профессиональная ориентация, социа​лизация и личностное становление подростков, формирование критического мышления и способности противостоять информационному насилию и манипулированию.
Отличительной особенностью программы является её ориентация на злободневность: хотя обучающиеся и знакомятся с историческим аспектом журналистских видов и жанров, акцент при изучении каждой из тем делается именно на сегодняшних примерах журналистской практики. Обучающиеся анализируют последние новости, осуществляют тематические подборки свежей прессы, разбирают недавние выступления политиков и телеведущих, следят за обновлениями на новостных интернет-порталах и т.д. Таким образом достигается осознание обучающимися журналистики не как теоретической дисциплины, а как непрерывного повсеместного процесса.

Основные принципы построения содержания программы:

· принцип системности — помогает обучающимся увидеть и понять журналистику как единую структуру во взаимосвязи и взаимозависимости всех её элементов;

· жанрово-видовой  принцип — позволяет обучающимся постичь и структурировать в сознании тематическое и стилевое многообразие журналистских текстов;

· дедуктивный принцип — сначала изучаются общие тенденции в современной журналистике, а затем — их частное отражение в конкретных жанрах; это даёт обучающимся возможность понять логику появления и развития, специфику тех или иных журналистских жанров;

· принцип толерантности и непредвзятости — программа предлагает изучение текстов разных жанров, современных и классических, российских, советских и зарубежных, элитарных и массовых, разной политической, идеологической и иной окраски; оценивание любого журналистского текста осуществляется исключительно исходя из жанровой природы произведения, а не из личности его автора; это помогает сформировать у обучающихся объективность суждений;

· принцип актуальности и гибкости — программа составлена с учётом всех известных последних тенденций в журналистской сфере и предполагает возможность дополнения и корректировки отдельных тем по мере появления новых данных;

· практико-ориентированный принцип — большая часть времени каждого занятия отводится на упражнение обучающихся в журналистском деле, на применение на практике полученных теоретических сведений, что способствует выработке у обучающихся начальных навыков профессии журналиста, а также приучает к самостоятельности в принятии решений и действиях.

Цели и задачи программы.


Программа  «В мире современных СМИ» подразумевает создание оптимальных условий для социальной и творческой реализации личности, её интеллектуального совершенствования; формирование медиакультуры в сознании обучающихся при изучении основ журналистского мастерства и, как следствие, стимулирование активности обучающихся в поисках будущей профес​сии.

Цель программы – формирование сознательной личности, умеющей ориентироваться в информационном потоке и противостоять информационной агрессии.

В ходе достижения цели программы решаются следующие задачи:
— обучающие:

· изучить теоретические основы журналистского мастерства, схемы и приёмы основных журналистских жанров, специфику журналистской профессии и профессий, прямо или косвенно связанных с медиасферой;

· дать краткий абрис истории журналистики, основных этапов её развития;
изучить некоторые положения смежных с журналистикой наук (социологии, психологии, риторики и др.) для усвоения понятийного аппарата и логики курса;

— развивающие:

· формировать критичность и объективность мышления;

· развивать коммуникативную компетентность;

· развивать навык командной работы;

· развивать творческие способности;

· формировать начальный навык журналистского мастерства, дать возможность приобретения первичного профессионального опыта;

· развивать навык проектной деятельности;

— воспитывающие:

· формировать медиакультуру и пробуждать интерес к СМИ;

· воспитывать толерантность, формировать навык конструктивного диалога в неоднородном социуме;

· воспитывать чувство ответственности за информацию;

· воспитывать самостоятельность мысли и действия;

· расширять кругозор;

· формировать активную жизненную позицию члена общества;

· воспитывать журналистскую этику, приобщать к журналистскому этикету.

Условия реализации образовательной программы.

Программа предназначена для работы с детьми 12-17 лет.

Темы и разделы рассчитаны на 2 года обучения по 144 часа по каждому году обучения.

Занятия проводятся 2 раза в неделю по 2 часа.

Группы детей набираются на добровольной основе, без ограничений и без требований к базовым знаниям. 

 Требования к занятиям:

1. Дифференцированный подход к обучающимся с учётом их здоровья.

2. Формирование у подростков навыков для самостоятельных занятий и получения новых знаний. 

В программе используется принцип построения учебно-воспитательного процесса от простого к сложному, основанный на постепенном введении в программный материал более сложного содержания, более сложных понятий, практических навыков, требующих осознанного восприятия, а не простого, автоматического воспроизводства.

Формы и методы проведения занятий.

           При реализации программы используются  формы работы:

1. Групповая форма.

2. По звеньям более 2-х человек (при необходимости).

3. Индивидуально-групповая форма обучения (при необходимости).

На занятиях применяются следующие методы обучения:

а) словесный метод – беседа, эвристическая беседа, лекция, демонстрация, инструктаж;


б) наглядный метод – показ видеофильмов, видеороликов, наглядных пособий;

в) практический метод – выполнение практического задания, анализ и решение конфликтной ситуации, тренинг, тестирование, деловая игра, ролевая игра;

г) проблемный метод – дискуссия, диспут, дебаты;

д) поисковый и частично-поисковый методы;

е) метод проектов;

ж) наблюдение.

Формы проведения занятий:

- занятие-игра,

- соревнование, 

- дискуссия,  

- диспут,

- дебаты,

- тренинг,

- тестирование,

- круглый стол,

- лекция, беседа,

- выступление,

- выполнение проекта.

Формы подведения итогов реализации программы.

Главным критерием достижения результата на протя​жении всего периода обучения являются подготовленные к пуб​ликации материалы (проекты).

Материал (проект) оценивается по следующим параметрам:

— соответствие заявленному жанру;

— соответствие заявленной теме;

— логика;

— ясность;

— стилистическая, грамматическая, орфографическая, орфоэпическая, этическая грамотность;

— актуальность и свежесть темы;

— богатство языка (в тех жанрах, где это допустимо);

— полнота изложения (в тех жанрах, где это допустимо);

— индивидуальность изложения (в тех жанрах, где это допустимо).

Балльные отметки за свои материалы обучающиеся не получают – оценивание происходит в форме устной или письменной рецензии по вышеприведённым параметрам. Кроме того, значительное место в обучении уделяется самооценке обучающегося и оценке его работы остальными обучающимися.

Лучшие материалы регулярно публикуются в группе ВКонтакте. Обучающиеся, имеющие наибольшее количество опубликованных материалов, признаются «Журналистами года», им вручаются похвальные грамоты.

Помимо этого, обучающиеся участвуют в журналистских конкурсах, победы и призовые места в которых также являются показателями индивидуальных достижений.

Ожидаемые результаты 1 года обучения.

Обучающиеся узнают:

· основные термины газетной журналистики;

· положения законодательства РФ о СМИ;

· структуру и историю развития жанров газетной журналистики;

· основные тенденции развития современных СМИ;

· что включает в себя понятие «журналистский профессионализм»;

· специфику работы редакции;

· технику и технологию вёрстки газеты.

Обучающиеся смогут:

· определить и проанализировать свои профессиональные качества;

· найти и сформулировать новость;

· подготовить газетный материал определённого жанра;

· проанализировать и прорецензировать чужой материал;

· ясно и грамотно сформулировать свою точку зрения;

· аргументировано спорить;

· вступать в различные виды коммуникации.

Ожидаемые результаты 2 года обучения.

Обучающиеся узнают:

· основные термины радио-, теле- и интернет-журналистики;

· историю возникновения и развития радио-, теле- и интернет-журналистики;

· особенности языка рекламы и функционирования рекламного бизнеса;

· структуру телевизионных жанров журналистики;

· основные техники монтажа и съёмки;

· как сделать видеосюжет;

· что включает в себя понятие «профессионализм тележурналиста».

Обучающиеся смогут:

· написать рекламный текст;

· держаться перед камерой;

· держаться перед аудиторией;

· писать качественные тексты в режиме ограниченного времени;

· подготовить видеоматериал определённого жанра.

Учебно-тематический план

1 год обучения

	Содержание
	Теория
	Практика
	Всего

	1.Комплектование группы. Введение. Охрана труда и техника безопасности.
	4

1
	1
	6

	2.Правовые основы СМИ.
	1
	1
	2

	3. Профессиональные качества личности журналиста.
	6
	18
	24

	3.1. Психоэмоциональные характеристики.
	1
	3
	4

	3.2. Интеллектуальные характеристики.
	2
	4
	6

	3.3. Ораторское искусство. Риторика.
	2
	4
	6

	3.4. Литературное мастерство.
	2
	4
	6

	3.5. Мастерство коммуникации. Журналистский этикет.
	2
	4
	6

	4. Современные тенденции развития СМИ в России и в мире.
	2
	4
	6

	5. Источники информации. «Новости – повсюду!»
	2
	4
	6

	6. Жанры газетной журналистики.
	28
	64
	94

	6.1. Хроника.
	1
	3
	4

	6.2. Информация (заметка).
	2
	4
	6

	6.3. Интервью.
	3
	7
	10

	6.4. Репортаж. Фоторепортаж.
	3
	7
	10

	6.5. Пресс-релиз.
	2
	4
	6

	6.6. Аналитическая статья.
	2
	6
	8

	6.7. Авторская колонка. Колумнистика.
	2
	4
	6

	6.8. Обозрение.
	2
	4
	6

	6.9. Обзор печати.
	1
	3
	4

	6.10. Рецензия.
	2
	6
	8

	6.11. Журналистское расследование.
	1
	1
	2

	6.12. Зарисовка.
	1
	1
	2

	6.13. Очерк.
	1
	1
	2

	6.14. Эссе.
	1
	1
	2

	6.15. Реплика.
	1
	1
	2

	6.16. Письма читателей.
	1
	3
	4

	6.17. Памфлет.
	1
	3
	4

	6.18. Фельетон.
	2
	6
	8

	7. Техника и технология печатных СМИ. Вёрстка газеты.
	2
	4
	6

	8. Подведение итогов.
	1
	1
	2

	Итого:
	47
	97
	144


Содержание программы.
1 год обучения.

1. Введение. Охрана труда и техника безопасности.

Теория: Содержание, цели и задачи курса. Положения об охране труда и технике безопасности на занятиях. История журналистики. Средства массовой информации (СМИ) в России и в мире. Классификация СМИ. Функции СМИ. Роль журналиста в обществе. Беседа. 

Практика: Анкетирование обучающихся на предмет знакомства с современными СМИ.
2. Правовые основы СМИ. 

Теория: Правовые и этические нормы. Конституция РФ. Закон РФ «О СМИ». Закон «О порядке освещения деятельности органов государственной власти в государственных СМИ». Закон «Об авторском праве и смежных правах». Закон «О государственной тайне». Права и обязанности журналиста. 

Практика: Дискуссия «Конфликтные ситуации в деятельности СМИ: как поступить по закону?»

3. Профессиональные качества личности журналиста.

3.1. Психоэмоциональные характеристики. 

Теория: Свойства личности биологически запрограммированные и приобретённые (развитые). Возрастные и гендерные характеристики. Экстраверсия и интроверсия. Темперамент. Акцентуации характера. Эмоциональность. Харизма. Интуиция. Этические, эстетические, познавательные чувства. 

Практика: «Определение психоэмоционального типа личности» (тестирование и типирование учащимися друг друга по вышеуказанным параметрам).
3.2. Интеллектуальные характеристики. 

Теория: Способности журналиста. Базисные, социальные и профессиональные характеристики. Интеллект. Внимание. Воображение. Память. Мышление. Стили мышления: мифологическое, формально-логическое, диалектическое. «Я-образ» и «Я-концепция». Критическое мышление. Объективность и субъективность. Разные точки зрения на одно и то же событие. Информационная война. 

Практика: Анализ прессы и видеоматериалов. Тематический подбор статей и сюжетов.

3.3. Ораторское искусство. Риторика. 

Теория: История риторики. Правила успешного оратора. Приёмы составления речей. Внешний вид. Язык жестов и мимики. Типичные ошибки выступающего. Как развивать мастерство. Образцы ораторского искусства. 

Практика: Анализ выступлений политиков и общественных деятелей: удачи и промахи. Дебаты.

3.4. Литературное мастерство. 

Теория: Тема и идея. Типы и стили речи. Публицистика. Специфика текстов в печатных СМИ. Клише и оригинальность. Грамматическая и стилистическая грамотность. Художественные приёмы. Как написать хороший текст. Анализ прессы: удачи и промахи авторов. Стилизация. 

Практика: «Учимся писать разные тексты» (подражательное написание малых текстов разных стилей, жанров и авторского своеобразия).
3.5. Мастерство коммуникации. Журналистский этикет. 

Теория: Как говорить с кем угодно и когда угодно. Как разговорить неразговорчивого интервьюируемого. Законы обаяния. Как получить нужную информацию. Как избежать конфликта. Как разрешить конфликт. Этика журналиста. Примеры коммуникативного изящества и коммуникативных провалов. 

Практика: Анализ видеоматериалов. Ролевая игра: «Давайте говорить!»

4. Современные тенденции развития СМИ в России и в мире. 

Теория: Виды СМИ и соотношение между ними. Печатная пресса. Радио. Телевидение. Интернет. Качественная и массовая пресса. Таблоиды («жёлтая» пресса). Центральные и региональные СМИ. Стратификация изданий. Читатель – кто он? Воздействие рекламы. Коммерциализация. Тиражная политика. Розница и подписка. Ежедневные и еженедельные издания. 

Практика: Анализ прессы. Тематическая подборка «Что бы я посоветовал…». Упражнение: «Я редактор» («Что поместить на первую полосу»).

5. Источники информации. «Новости – повсюду!» 

Теория: Что такое новость. Новости событийные и поисковые. Информагентства. Информация незасекреченная и засекреченная. Как искать новости. 

Практика: Как из информации сделать новость (тренинг). «О чём бы Вы написали, если…» (тренинг). Брейншторминг «Новости этой недели». Подборка новостей: «Новости мира», «Новости страны», «Новости Санкт-Петербурга», «Новости лицея».

6. Жанры газетной журналистики. 

6.1. Хроника. 

Теория: Классификация газетных жанров. Информационные, аналитические, художественно-публицистические жанры. Хроника как «новость одной строкой». «Деловая телеграмма». Примеры хроники. Пять вопросов: «Что? Кто? Когда? Где? Почему?» 

Практика: «Учимся писать хронику» (работа с прессой).

6.2. Информация (заметка). 

Теория: Цель информации как жанра. Правила написания информации. Два дополнительных вопроса: «Как? Кто сказал?» Элементы информации: заголовок, лид, цитаты, бэк, контекст. «Презумпция незнания». 

Практика: Сопоставительный анализ заметок в печатной прессе и на интернет-порталах на одну тему: удачи и промахи. «Учимся писать информацию по событию» (индивидуальное задание).

6.3. Интервью. 

Теория: Цель интервью. Интервьюер и интервьюируемый. Задача и сверхзадача интервьюера. Инструментарий журналиста. Психологические аспекты интервью. Правила интервью. Типичные ошибки журналистов. Анализ прессы: удачные и неудачные примеры интервью. Лучшие интервьюеры российской и зарубежной прессы: секрет их успеха. Подготовка к интервью. Вопросы для интервью. Блиц-опрос.

Практика: «Берём интервью» (парная работа). «Воображаемое интервью» (индивидуальная работа).

6.4. Репортаж. Фоторепортаж. 

Теория: Задача репортажа. Фабула. Сюжет. Комментарий. Мастерство при репортаже. 10 правил успешного репортажа. Репортёр как особый тип журналиста. Российские и зарубежные репортёры-профессионалы: анализ их работ. Фоторепортаж: время, объективность, повествовательность. История фотожурналистики. Техника сюжетной фотографии. Образцы фоторепортажей.

Практика: «Я репортёр!» (индивидуальные или парные проекты).

6.5. Пресс-релиз. 

Теория: Новизна и специфика жанра. Цель пресс-релиза. Правила написания пресс-релиза. Особенности оформления. Примеры удачных и неудачных пресс-релизов. 

Практика: «Учимся писать пресс-релиз» (индивидуальная, групповая и коллективная работа).

6.6. Аналитическая статья. 

Теория: Статья как высший жанр газетной журналистики. Специфика журналистской статьи, её отличие от экспертной. Проблемная статья. Комментарий. План аналитической статьи. Советы по написанию аналитической статьи. Типы журналистских статей: передовая, редакционная (вводная), теоретико-популяризаторская, проблемно-постановочная, теоретическая, критическая, публицистический комментарий. Анализ периодики на предмет аналитических статей различных типов. Образцы аналитических статей. 

Практика: Написание проблемной аналитической статьи. Обсуждение.

6.7. Авторская колонка. Колумнистика. 

Теория: Специфика жанра. Личность журналиста-колумниста. Авторский стиль. Подборка изданий с авторскими колонками: сравнительный анализ. Образчики жанра. 

Практика: Индивидуальное задание: «Стилизация» (подготовка и презентация подражательной авторской колонки понравившегося автора).
6.8. Обозрение.

Теория: Особенности жанра. Задача и сверхзадача обозревателя. Классификация обозрений. Тип обозрения по форме издания, по масштабу деятельности, по содержанию. Изучение образчиков жанра: формулирование канонов. 

Практика: Задание в группах: «Обозрение событий жизни лицея».

6.9. Обзор печати. 

Теория: Специфика жанра. Общий обзор. Тематический обзор. Информационный обзор. 

Практика: Задание в группах: «Тематический обзор печатной прессы».

6.10. Рецензия. 

Теория: Особенности жанра. Рецензия и отзыв. Как написать рецензию. Хорошие и плохие рецензии. Анализ печатной прессы: «рецензия на рецензию».

Практика: Индивидуальное задание: «Рецензия на телепередачу». Обсуждение.

6.11. Журналистское расследование. 

Теория: Новизна и промежуточный характер жанра. Методы сбора материала. Журналистская версия. Работа с документами. Правовой аспект. 

Практика: Мастера журналистских расследований: анализ работ.

6.12. Зарисовка. 

Теория: Специфика художественно-публицистических жанров, их отличие от информационных и аналитических. Особенности зарисовки. Примеры зарисовок.

Практика: Написание зарисовки на заданную тему.

6.13. Очерк. 

Теория: История очерка как жанра. Особенности жанра. Этнографический очерк. Портретный очерк. Юбилейный очерк. Путевой очерк. Образчики жанра. 

Практика: Беседа: «Судьба жанра».

6.14. Эссе. 

Теория: Особенности жанры. Отличие эссе от очерка. Стиль эссе. Темы эссе. Эссеистика различных авторов. 

Практика: Задание: «Удачные и неудачные приёмы в эссе».

6.15. Реплика. 

Теория: Новизна и специфика жанра. Примеры реплик. 

Практика: Написание реплик на различные события.

6.16. Письма читателей. 

Теория: Классификация писем. Жалоба. Ответ. Вопрос. Отклик. Анализ писем в периодических изданиях. 

Практика: Ролевая игра: «Я читатель!» Написание письма на публикацию в прессе или на публицистическую работу товарища.

6.17. Памфлет. 

Теория: Сатира. Сарказм. Памфлет как орудие политической борьбы. Специфика жанра. История жанра. Эпиграмма. 

Практика: Лучшие памфлетисты: анализ их работ. Выявление художественных приёмов памфлета.

6.18. Фельетон. 

Теория: Специфика жанра, его отличие от памфлета. История жанра. Типизация. Ирония. Методы работы над фельетоном. Приёмы комического. Пародийный монолог. Анализ образчиков жанра. 

Практика: Написание фельетона на свободную тему. Выступление. Обсуждение.

7. Техника и технология печатных СМИ. Вёрстка газеты. 

Теория: Редакция газеты как организация: функции сотрудников. Типы печатных изданий. Фирменный стиль издания. Формат издания. Размер издания. Виды печати. Шрифты. Цвета. Правила оформления издания. 

Практика: Анализ дизайна периодического издания по плану.

8. Подведение итогов. Теория: Круглый стол «Чему научились за год. Задачи на 2 год обучения. 
Практика: написать рекламный текст на тему «Летний отдых»
2 год обучения.
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	1
	3
	4
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	5.6. Интервью.
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	4
	6
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	1
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	-
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Содержание программы.

1.Введение. Охрана труда.
Теория: Содержание, цели и задачи курса. Положения об охране труда и технике безопасности на занятиях. «Умирание» печатной прессы. Интернет-журналистика. Радиожурналистика. Тележурналистика. Реклама. Краткий обзор массмедиа. 

Практика: Анкетирование учащихся на предмет усвоения материала первого года занятий.
2. Интернет-журналистика.

2.1. Новостные порталы.

Теория: Специфика интернет-журналистики. Место интернет-журналистики в системе современных СМИ. Жанровые особенности. Пост как текстовая единица в интернет-журналистике. Элементы поста. Секреты хорошего поста. Как привлечь внимание к посту. Новостные порталы: мировые, общероссийские, региональные. Примеры новостных постов: удачи и промахи. Психология интернет-пользователя: куда кликнуть? Личность интернет-журналиста. Проблемы интернет-журналистики. Тайм-лимит и дэдлайн.

Практика: «Учимся писать тексты быстро и качественно» (соревновательное задание).

2.2. Интернет-издания.

Теория: Интернет-версии газет и журналов: сопоставление с печатными вариантами. Функции интернет-изданий, их своеобразие и выгода. Обзор ведущих зарубежных и российских интернет-изданий. 

Практика: Анализ интернет-издания: навигация сайта — её удобства и неудобства, оформление сайта, архив интернет-издания.

2.3. Блогосфера.

Теория: Блоги как СМИ настоящего и будущего (Закон РФ «Об информации, информационных технологиях и о защите информации»). Плюсы и минусы блога как СМИ. Популярные блог-ресурсы: сопоставление. Образ блогера. Образ интернет-читателя. Троллинг. Подкаст как вид блога. Известные блогеры: секрет популярности. 

Практика: Тематическая подборка по блогосфере: разные точки зрения на одно и то же событие (задание по группам).

2.4. Социальные сети.

Теория: Фейсбук как «визитная карточка» «нулевых». История появления и развития социальных сетей в мире и в России. Функции социальных сетей — изначальные и приобретённые. Популярные социальные сети: общее и специфичное. Развлекательных характер социальных сетей. Коммерциализация. Влияние блогосферы на социальные сети. Плюсы и минусы социальных сетей, перспективы развития. «Жизнь за лайк»: «псевдозвёздная болезнь» как зараза современности. Интернет-журналистика в пространстве социальной сети. Дилетантство как тенденция. 

Практика: Индивидуальное задание: «Я рекомендую / Я не рекомендую» (подборка ресурсов в социальных сетях, их оценка на предмет полезности/бесполезности/вредности).

2.5. Сетература.

Теория: Сетература как явление интернет-пространства. Постмодернизм. Гипертекст. Коллективное творчество. Примеры коллективных интернет-ресурсов. Википедия: плюсы и минусы. Влияние Википедии на сознание современного индивидуума: перспективы развития. 

Практика: Анализ статей в Википедии разной тематики: сильные и слабые стороны.

3. Язык рекламы.

3.1. Виды рекламы.

Теория: Назначение рекламы. Реклама коммерческая, политическая, социальная. Антиреклама. Реклама телевизионная, радио-, печатная, интернет-реклама. Наружная и внутренняя реклама. Продакт-плейсмент. Вирусная реклама. Примеры всех видов рекламы. Роль рекламы в обществе. 

Практика: Тематическая подборка рекламы разных видов: какие виды самые частотные, самые эффектные? (задания по группам)

3.2. Имидж и пиар.

Теория: Образ и имидж. «Продать не товар, а образ жизни». Имиджи политиков и звёзд эстрады. Имидж современного журналиста. Связи с общественностью (Public Relation, пиар). Профессия релайтера. «Чёрный» пиар. Политический пиар. Социальный пиар. Влияние пиара на сознание современного человека. Журналистика и пиар. 

Практика: Подбор рекламных роликов на тему: «Имидж современного человека» (задание по группам).

3.3. Рерайтинг, нейминг, копирайтинг.

Теория: Профессия криэйтора. Засилье англицизмов и американизмов в языке рекламы. Иерархия работников рекламного бизнеса. Рерайт как первый шаг к работе в рекламе. Примеры качественного и некачественного рерайта. Нейминг и копирайтинг как сферы рекламного дела. Кто такой криэйтор? Рекламный бизнес в России. 

Практика: Соревновательное задание: «Учимся писать рерайт».

3.4. Бренд.

Теория: Что такое бренд. Элементы бренда: название, логотип, слоган, история. Ведущие мировые бренды: их анализ, секреты их успеха. Личность как бренд.

Практика: Выступление на тему: «История одного бренда» (парное задание).

3.5. Рекламный слоган.

Теория: Слоган как элемент бренда. Техника и приёмы создания слоганов. 

Практика: Написание рекламных слоганов по литературным произведениям (индивидуальное задание). Подборка тематических рекламных слоганов, анализ приёмов их создания, выступление (индивидуальное задание).

3.6. Рекламный ролик.

Теория: Рекламный ролик как основная единица телевизионной рекламы. Элементы рекламного ролика: рекламный текст, видеоряд, звуковое сопровождение. Законы создания рекламных роликов. Типы рекламных роликов. Примеры рекламных роликов. История телевизионной рекламы в России. Рекламный ролик как искусство. Фестивали рекламы. 

Практика: Анализ рекламных роликов одного бренда (индивидуальное задание).

3.7. Социальная реклама.

Теория: Социальная реклама как особый вид рекламы. Роль социальной рекламы в обществе. История социальной рекламы в России. Наружная и внутренняя социальная реклама. Социальные рекламные ролики. Проблемы, затрагиваемые социальной рекламой. 

Практика: Создание социальной рекламы любого вида (групповой проект).

4. Радиожурналистика.

4.1. Радиостанции новостные и тематические.

Теория: История радиожурналистики в России и в мире. Российские и зарубежные новостные радиостанции. Российские и зарубежные тематические радиостанции. Тенденции развития новостных и тематических радиостанций. Новостной блок на радио: структура. 

Практика: Анализ новостного блока одной радиостанции (задание по группам).

4.2. Радиостанции музыкальные и развлекательные.

Теория: История музыкально-развлекательных радиостанций в России и в мире. Российские музыкально-развлекательные радиостанции: многообразие и похожесть. Популярные радиостанции. Программа радиопередач. 

Практика: Анализ утреннего или вечернего шоу одной радиостанции (задание по группам).

4.3. Образы радиодиктора и радиодиджея.

Теория: «Радиодиктор» и «радиодиджей»: разница понятий. Знаменитые дикторы отечественного радио: анализ их выступлений. Современные радиодикторы: анализ выступлений. Профессионализм радиодиктора. Специфика работы радиодиджея. Современные российские радиодиджеи: профессионалы или дилетанты? 

Практика: Анализ личности радиодиджея одной из радиостанций (задание по группам). Ролевые игры: «Я радиодиктор!», «Я радиодиджей!»

5. Тележурналистика.

5.1. Современные тенденции развития тележурналистики в России и в мире. 

Теория: История отечественной и мировой тележурналистики. Основные черты тележурналистики сегодня. Классификация телеканалов. Телеканалы эфирные, кабельные, спутниковые, интернет-телеканалы. Телеканалы международные, общенациональные и региональные. Телеканалы государственные и частные. Телекомпании. «Судьба» телевидения. Сетка телевещания. 

Практика: Анализ сетки телевещания каналов разных типов (задание по группам).

5.2. Образы тележурналиста и телеведущего. 

Теория: «Тележурналист» и «телеведущий»: разница понятий. Профессионализм тележурналиста. Ошибки тележурналистов. Профессионализм телеведущего. Ошибки телеведущих. 

Практика: Анализ личности тележурналиста одного из телеканалов (индивидуальное задание). Анализ личности телеведущего одного из телеканалов (индивидуальное задание).

5.3. Как делать теленовости. Информационное сообщение (видеосюжет). 

Теория: Теленовости как особый вид новостей. Элементы теленовостей. Видеосюжет как основная единица теленовостей. Подводка. Стендап. Закадровый текст. Интершум. Синхрон. Сетап (Set-up). Лайф. Стрит-ток. Типы монтажа: ассоциативный, клиповый, параллельный. Монтаж линейный (аналоговый), нелинейный (цифровой), смешанный. Примеры различных видеосюжетов. 

Практика: Ролевые игры: «Я тележурналист!», «Я ведущий теленовостей!»

5.4. Отчёт. 

Теория: Специфика отчёта как жанра тележурналистики. Тематическая основа отчёта. Подготовка к отчёту. Журналистский комментарий. Некомментированный отчёт. Анализ отчётов различной тематики (эвристическая беседа). 

Практика: Задание по группам: подготовить отчёт мероприятия в лицее.

5.5. Выступление (монолог в кадре). 

Теория: Формы выступлений в кадре: текстовое, тезисное, импровизированное. Композиция выступления. Технические приёмы произнесения текста выступления. Внешний вид выступающего в кадре. Мимика и жесты. Прямой эфир. Типичные ошибки выступающих. 

Практика: Анализ выступлений различных форм (задание по группам). Индивидуальное тезисное выступление. Соревновательное задание на импровизированное выступление: «Панельная дискуссия».

5.6. Интервью. 

Теория: Специфика телеинтервью, его отличие от интервью печатного. Подготовка к телеинтервью. Вопросы контактные, адресные, программные, экранные. Интервью-мнение и интервью-факт. Классификация интервьюируемых. Интервью протокольное, информационное, портретное, проблемное, интервью-анкета. 

Практика: Анализ профессионализма телеинтервьюера на примере конкретных интервью (задание по группам). Ролевая игра: «Телеинтервью».

5.7. Репортаж. 

Теория: Специфика телерепортажа, его отличие от репортажа в газете. Личность телерепортёра. Операторская работа. Режиссура и звукорежиссура. Репортаж прямой и фиксированный. Репортаж синхронный и немой. Репортаж некомментированный (трансляция) и комментированный. Репортаж событийный, тематический и постановочный. Художественный репортаж. Скрытая камера. 

Практика: Анализ телерепортажей разных видов: удачи и промахи. Ролевая игра: «Телерепортаж».

5.8. Беседа, дискуссия, ток-шоу. 

Теория: Беседа как телевизионный жанр аналитической публицистики. Подготовка к беседе. Элементы беседы. Конфликт. Дискуссия на телеэкране. Предмет спора. Функции ведущего дискуссии. Импровизация. История ток-шоу в России и в мире. Структура ток-шоу. Личность ведущего ток-шоу. Гости («герои»), зрители, эксперты. Телемост. Late Night Show. 

Практика: Анализ личности ведущего ток-шоу на конкретных примерах. Ролевая игра: «Я ведущий дискуссии!»

5.9. Документальный фильм. 

Теория: История документалистики в России и в мире. Задачи документалистики. Тематическое разнообразие документальных фильмов. Знаменитые документальные фильмы: секреты их успехов. Режиссёр документального фильма. Тележурналист-документалист. 

Практика: Коллективный проект: «Документальный короткометражный фильм».

5.10. Журналистское расследование. 

Теория: Журналистское расследование как телевизионный жанр. Выбор темы. Этапы расследования. Работа с источниками. Открытые источники. Конфиденциальные источники. Примеры журналистских расследований: дискуссия. 

Практика: Анализ журналистского расследования, выступление и обсуждение (задание по группам). 
5.11. Игра как жанр тележурналистики. 

Теория: Специфика жанра телеигры (викторины). История телеигр на российском и зарубежном телевидении. Личность ведущего телеигры. Участники телеигры. Публика. Победитель телеигры. Сценарий. Тематическое разнообразие. Значение телеигры как жанра журналистики. Реалити-шоу. Примеры телеигр и реалити-шоу на отечественном телевидении: секрет успеха/неуспеха. 

Практика: Анализ личности ведущего одной из телеигр на современном российском ТВ (задание по группам).

5.12. Видеоклип. Блип-культура. 

Теория: Что такое клип. Роль видеоклипов на телевидении. Клиповый монтаж. Клип-рассказ. Клип-образ. Изобразительно-выразительные приёмы в клипе. Музыкальный клип. Развлекательный клип. Клип-фильм. «Клиповое» мышление. Блип-культура: её влияние на сознание современного человека. 

Практика: Подборка музыкальных клипов одного исполнителя, оценивание её, выступление (задание по группам).

6. Итоговое занятие. «Я тележурналист!» Представление и защита проекта. 

Практика: Индивидуальные и групповые выступления обучающихся с их телепроектами. Итоги курса.

Методическое обеспечение дополнительной образовательной программы.

Методическое обеспечение программы включает:

· наличие методической литературы;

· наличие конспектов для проведения занятий и тренингов;

· наличие раздаточного материала (планы анализа, схемы);

· наличие периодики (центральные и региональные газеты и журналы);

· наличие компьютера с выходом в Интернет;

· наличие проектора.

Список литературы для педагога.

1. Аграновский В.А. Вторая древнейшая. Беседы о журналистике. – М., 1999.

2. Бут У., Коломб Г., Уильямс Д. Исследование. Шестнадцать уроков для начинающих авторов. – М, 2007. 

3. Волков И.П. Приобщение школьников к творчеству: из опыта работа. – М., 2002.

4. Ганапольский М.. Кисло-сладкая журналистика. – М., 2009.

5. Каминский. А. Съёмка: Советы начинающим телевизионщикам.

6. Князев А.А. Энциклопедический словарь СМИ. Журналистика и лингвистика, коммуникативистика и право, история журналистики и технологии et cetera: дефиниции, термины, концепции, справочные материалы. – Бишкек, 2002. 

7. Кузнецов Г.В. Телевизионная журналистика. – М., 2002.

8. Лисичкин В.А., Шелепин Л.А. Третья мировая (информационно-психологическая) война. – М., – 1999 г.

9. Мельник Г.С. Общение в журналистике: секреты мастерства. – СПб, 2008.

10. Рэндалл Д. Универсальный журналист. – Великий Новгород, 1999.

11. Спирина Н.А. Журналистика в школе. – М., 2010.

12. Фихтелиус Э. Десять заповедей журналистики. – Стокгольм, 1999.

Список литературы для обучающихся.

1. Васильева Л.А. Делаем новости! – М., 2003.

2. Гвоздев Л.З. Техника интервью. – М., 1999.

3. Колесниченко А.В. Практическая журналистика. – М., 2008.

4. Кузнецов М. А., Цыкунов И. В. Практическая психология PR и журналистики. Позволить другим делать по-вашему. – М., 2002. 

5. Муратов С.А. Диалог: телевизионное общение в кадре и за кадром. – М., 2003.

6. Розенталь Д.Э. Пишите, пожалуйста, грамотно! Пособие по русскому языку. — М., 1994.

7. Тертычный А.А. Аналитическая журналистика. – М., 2010.

8. Тертычный А.А. Жанры периодической печати. – М., 2000.
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2. Приказ Министерства образования и науки РФ от 29 августа 2013 г.№ 1008 г. Москва «Об утверждении Порядка организации и осуществления образовательной деятельности по дополнительным общеобразовательным программам»

3. Федеральная целевая программа «Развитие дополнительного образования детей в Российской Федерации до 2020 года»

4. Примерные требования к программам дополнительного образования детей. Минобрнауки России, от 11.12.2006 № 06-1844

5. Санитарно-эпидемиологические требования к условиям и организации обучения в общеобразовательных учреждениях. Санитарно-эпидемиологические правила и нормативы СанПиН 2.4.2.2821-10. Постановление от 29 декабря 2010 г. N 189.

6. Стратегия развития системы образования СПб 2011-2020 гг.  («Петербургская Школа  2020»)

7. Национальная образовательная инициатива «Наша новая школа» (утверждена Президентом Российской Федерации)

8. Закон Российской Федерации от 27 декабря 1991 года №2124-1 «О средствах массовой информации» (с изм. и доп., вступившими в силу  с 01.09.2013)
9. Федеральный Закон Российской Федерации от 27 июля 2006 года №149-ФЗ «Об информации, информационных технологиях и о защите информации» (с поправками от 05.05.2014)

10. Федеральный Закон Российской Федерации от 13 января 1995 года №7-ФЗ «О порядке освещения деятельности органов государственной власти в государственных средствах массовой информации»

11. Закон Российской Федерации от 9 июля 1993 года №5352-I «Об авторском праве и смежных правах»
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